
DIE	ZIELE	DER	JUNGFRAUBAHN-GRUPPE

Die	Jungfraubahn-Gruppe	entwickelt	sich	als	führendes	touristisches	Unternehmen	der	Schweiz	und	grösste
Bergbahngruppe	in	Richtung	eines	integrierten	Freizeit-	und	Serviceunternehmens.	Dabei	stützt	sie	sich	auf

ihre	über	120-jährige	unternehmerische	Tradition,
die	Vision	des	Gründers,	die	einmalige	alpine	Landschaft	breiten	Teilen	der	Bevölkerung	und
internationalen	Gästen	zugänglich	zu	machen,
ihre	Verankerung	in	der	Jungfrau	Region,
ihre	über	Generationen	entwickelte	Marke,	Dienstleistungs-	und	technische	Kompetenz.

Sie	ist	der	Motor	der	wirtschaftlichen	Entwicklung	der	Jungfrau	Region	und	des	alpinen	Tourismus	in	der
Schweiz.	Sie	leistet	damit	einen	wesentlichen	Beitrag	zur	Stärkung	dieser	Regionen.	Dabei	berücksichtigt	sie	die
Interessen	der	Region	und	ihrer	Einwohner,	fördert	ihre	Mitarbeitenden	und	trägt	Sorge	zur	Natur,	die	eine
wichtige	Ressource	für	die	Entwicklung	der	Region	sowie	der	Jungfraubahnen	darstellt.	Sie	soll	im	Sinne	der
Vision	des	Gründers	für	künftige	Generationen	erhalten	und	zugänglich	gehalten	werden.	Als	Voraussetzung
dafür	soll	die	wirtschaftliche	Unabhängigkeit	erhalten	und	die	Attraktivität	für	Investoren	gesteigert	werden.	Die
Jungfraubahn-Gruppe	legt	grossen	Wert	auf	Nachhaltigkeit.

Ziel	ist	es,	das	Jungfraujoch	–	Top	of	Europe	als	Hauptertragsquelle	zu	stärken.	Mittels	stetiger	Modernisierung
der	Bahnen	soll	die	vom	Markt	geforderte	Reisezeitverkürzung	realisiert	werden.	Internes	Wachstum	wird	durch
bessere	Auslastung	der	Zwischensaison	angestrebt.	Die	Jungfraubahn	Holding	AG	hat	die	Initiative	«10	Monate
Hochsaison»	ergriffen.	Die	Jungfraubahnen	und	die	Gondelbahn	Grindelwald-Männlichen	planen,	gemeinsam
die	sogenannte	V-Bahn	zu	bauen,	die	mit	einer	Zehner-Gondelbahn	den	Männlichen	und	mit	einer	neuen	3S-
Bahn	den	Eigergletscher	erschliesst.	Die	Reisezeiten	können	damit	verkürzt	und	die	Qualität	gesteigert	werden.
Das	V-Bahn-Projekt	mit	den	zwei	Seilbahnen	und	weiteren	integrierten	Bestandteilen	(Rollmaterialerneuerungen,
öV-Anschluss,	Parkhaus,	Pistenbau	usw.)	sichert	mittel-	und	langfristig	die	erfolgreiche	touristische	Zukunft	der
gesamten	Jungfrau	Region	als	Top-Ganzjahres-Destination	im	Schweizer	Tourismus.	Sie	stärkt	die
Konkurrenzfähigkeit	des	Jungfraujochs	als	weltweit	bekannten	Leuchtturm	und	verhilft	der
Wintersportdestination	zu	einer	Spitzenposition	im	internationalen	Wettbewerb.

Die	strategischen	Finanzziele	der	Gruppe	widerspiegeln	die	Orientierung	an	langfristigen	Zielen	und	der	Politik
eines	wertorientierten	Unternehmens	(Value	Stock).	Die	wichtigsten	Grössen,	welche	die	Finanzplanung	der
Gruppe	bestimmen,	sind	Ertragsziele	und	auf	den	Free	Cashflow	ausgerichtete	Ziele.	Sie	entnehmen	diese
unserem	Finanzbericht.
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