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Segmente

ERLEBNISBERGE

GESCHAFTSMODELL UND UMFELD

Die Erlebnisberge sind ein strategisches Erganzungsangebot. Sie konnen an Bedeutung stetig zulegen und
erzielten im Geschaftsjahr 2016 knapp 11% des Konzernumsatzes. Das Segment ist darauf ausgerichtet, einen
Mehrwert fUr die gesamte Region zu schaffen. In einer intakten Ferien- und Freizeitumgebung kann unser
Primarangebot Jungfraujoch — Top of Europe noch besser positioniert und verkauft werden. Es geht somit
letztlich darum, eine gute Basis fir die Tourismuswirtschaft zu schaffen. Das engmaschige Netzwerk der
Bergbahnen zeichnet die Jungfrau Region besonders aus. Das Segment Erlebnisberge umfasst folgende
Attraktionspunkte:

e Grindelwald-First, Top of Adventure
e Harder Kulm, Top of Interlaken
e Winteregg-Mdrren, Top of Family

Die Jungfraubahn-Gruppe erganzt ihr Angebot mit folgenden Kooperationen: Kleine Scheidegg-Eigergletscher
(aus dem Segment Jungfraujoch — Top of Europe), Schynige Platte-Bahn (eine Bahn der Allianzpartnerin Berner
Oberland-Bahnen AG), Gondelbahn Grindelwald-Mannlichen (Beteiligung von 35,5%), Luftseilbahn Wengen-
Mannlichen und Autoverkehr Grindelwald. Verbindendes Element fir diese Ausflugsziele bildet das Mehrtages-
Abonnement «Jungfrau Travel Pass». Dieser Pass eroffnet den Gasten die grosse Palette von Ausflugszielen
mit einer Gultigkeit von bis zu sechs aufeinanderfolgenden Tagen.





